А2ОВ 
САМЕЗ 


РУКОВОДСТВО 
ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ 
ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


» СОДЕРЖАНИЕ 


Наши формы коммуникации с аудиторией 
тесно связаны с тем, кто мы есть и что делаем. 
Цель этого руководства — обеспечить 
последовательное и целостное использование 
визуальной айдентики А7тчг Сатез. 


В этом руководстве вы найдете описание 
ключевых элементов фирменного стиля 
Агиг Сатез и принципов их взаимодействия. 


Все рекламные или маркетинговые материалы, 
в которых используется контент и бренд 

Агиг Сате$, перед публикацией должны быть 
согласованы с представителем компании. 


Пожалуйста, отправьте материалы своему 
партнеру-представителю Атиг Сатез$ 
для утверждения. 


Спасибо! :] 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


О БРЕНДЕ 


Кто мы 
Миссия 
Наши ценности 


ЛОГОТИП 


Основная версия 
Горизонтальная версия и знак 
Охранное поле 

Минимальный размер 
Допустимые цвета 
Размещение на изображениях 
Недопустимое использование 


ЦВЕТА 


Роль цвета в бренде 
Фирменные цвета 
Градиенты 


СУПЕРЗНАК 


Применение 
Недопустимое использование 


МАСКОТ 


Описание и версии 
Примеры эмоций 


чая ным 


ПАТТЕРН 


Версии 
Масштаб относительно макета 
Недопустимое использование 


ШРИФТЫ 


Применение 


ИКОНОГРАФИКА 


Библиотека 

Применение 

Правила построения 
Недопустимое использование 


РУКОПИСНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ 


Библиотека 

Правила построения 
Цветовые сочетания 
Недопустимое использование 


ИЗОБРАЖЕНИЯ 
Арты 
Фотографии 
Сочетание фотографий и артов 


ГАЛЕРЕЯ 


КОНТАКТЫ 


46 


73 


> КТО МЫ 


5 к 

у = 
Ахиг Сате$ — международный 
издатель и разработчик мобильных игр. 


> НАША МИССИЯ 


КУ 


ий 


Мы делаем все, чтобы проекты 
талантливых разработчиков занимали 


первые места в чартах. 
етич отит 
9) 


® ^. 


> НАШИ ЦЕННОСТИ 


Наш бренд — это больше, 
чем название и визуальный стиль. 


Атхиг Сате$ — это наши ценности 
и наша репутация. 


Мы ценим: 


Свободу 


Поддерживаем свободу самовыражения, 
ценим гибкость в процессах и не боимся 
предлагать смелые идеи. 


Ответственность 


Ценим ответственный подход к любой 
задаче и стремимся делать свою работу 
наилучшим образом. 


Открытость Увлеченность 

Готовы экспериментировать, идти Считаем, что увлеченность — тот самый 

на разумный риск и давать второй шанс, «пятый элемент», который делает нашу работу 
чтобы достичь успеха. эффективной, а жизнь захватывающей. 
Развитие 


Верим в личное развитие как драйвер 
индустрии и всеми способами поддерживаем 
профессиональный рост коллег и партнеров. 


Наши ценности — это и есть атрибуты бренда, которые проявляются в том, 
как мы действуем, что говорим и как позиционируем себя на рынке. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


@ 


Если мы на одной волне — 
все точно будет в АЁУРВ-е! 


> ЛОГОТИП 


№» ОСНОВНАЯ ВЕРСИЯ 
Логотип 


Логотип является одним из центральных 
элементов визуальной идентичности бренда 
Атиг Сате$з. 


Основная версия нашего логотипа — 
двухстрочная. Она состоит из двух частей: 
бгапа пате (имя компании) и огап тагк 
(графический элемент-треугольник в виде 
головы акулы). Эта версия логотипа подходит 
для любых носителей и ситуаций. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


АДОВ 
САМЕЗ 


Ьгапа пате Ьгапа тагКк 


АУ 
САМЕЗ 


1ю90 
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» ГОРИЗОНТАЛЬНАЯ ВЕРСИЯ И ЗНАК 
Логотип 


В исключительных случаях можно 
использовать горизонтальную версию 
логотипа. Например, для удобства чтения 
на очень узком формате. 


Применение знака отдельно от логотипа 
также допустимо там, где это необходимо: 
на аватарке в социальных сетях, 

при брендировании различных видов 
носителей и т.д. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


А2УВ САМЕ$ № 


13 


№ ОХРАННОЕ ПОЛЕ 


Логотип 


Наш логотип любит воздух вокруг себя. 
Минимальное свободное пространство вокруг 
логотипа и отдельно стоящего знака равно 
половине высоты этого знака. 


1/2х 


1/2х 


1/2х 


1/2х 


1/2х 


1/2х 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


» МИНИМАЛЬНЫЙ РАЗМЕР 


Логотип 


Айдентика должна смотреться гармонично 
на разных поверхностях, в том числе на мерче 
и миниатюрных носителях. 


При выборе размера логотипа мы всегда 
ориентируемся на высоту нашего знака. 


На экране высота должна быть не менее 
20 рх, а в полиграфии — не менее 7 мм. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


оп-зсгееп: 20 рх ДА у 1 0 |". 
””"  САМЕб 


А7УВ САМЕЗ № 
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АХСОВ 
САМЕЗ 


На светлом фоне используйте полноцветную версию 
логотипа с черным текстом. 


АДОВ 
САМЕЗ 


На темном фоне используйте полноцветную версию 
логотипа с белым текстом. 


АДОВ 
САМЕЗ 


ВАЖНО! Используйте черную версию логотипа только 
в полиграфии для черно-белой печати, вырубок, тиснений, 
выборочных лакировок и т.п. 
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> РАЗМЕЩЕНИЕ НА ИЗОБРАЖЕНИЯХ 


Логотип 


Не размещайте логотип 
на перегруженном фоне. 


Выбирайте для размещения свободное 
пространство, а также используйте 
максимально контрастную версию 
логотипа по отношению к фону. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Асов 
САМЕЗ 


> НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
Логотип 


А Запрещено менять цвет 
СА корпоративного знака. 


Запрещено перекрашивать логотип 
в произвольные цвета. 


А Запрещено использовать синюю 
СА версию логотипа. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


| 
С. 


ох 


Запрещено искажать форму 
и пропорции логотипа. 


Запрещено применять к логотипу 
различные эффекты. 


Запрещено перемещать знак 
и искажать его попорции. 
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> НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
Логотип 


Запрещено использовать 
недостаточно контрастные 
по отношению к фону 
версии логотипа. 


Запрещено использовать контурную 
версию логотипа. 


|9 Запрещено ставить под логотипом 


А Запрещено создавать любые СА подписи, которые могут нарушить 
СА обводки вокруг логотипа. визуальный баланс между формами. 


ГАРВМА 


ВАЖНО! Все вышеперечисленные правила также относятся к горизонтальной версии логотипа и знаку. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 19 


> РОЛЬ ЦВЕТА В БРЕНДЕ 


Фирменная цветовая палитра бренда 
Агиг Сатез$ состоит из 4 основных 

и 4 дополнительных цветов, а также 
оттенков, которые задаются различными 
степенями прозрачности. 


Основные цвета: 


Синий, белый, черный и красные цвета 
играют важную роль в идентичности 
бренда — они задают определенный 
характер и делают нас узнаваемыми. 
Эти цвета преобладают в разных 
видах коммуникации. 


Обратите внимание, что синий и белый 
стоят первыми в цветовой иерархии. 
Это основная комбинация, которой стоит 
придерживаться при создании макетов. 


Черный чаще всего используется 

в качестве фона, когда нужно задать 
более сдержанный, бизнесовый тон. 
Исключение — написание черным 
текстов на светлом фоне. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Красный стоит последним в цветовой 
иерархии, так как он является акцентным. 
Его допустимо использовать только 

для небольших элементов, но не в качестве 
фона. Количество красного на макетах 

не должно превышать 20%. 


Дополнительные цвета: 


Могут использоваться в \\/ЕВ-материалах 
и полиграфии в том случае, когда основных 
цветов недостаточно. 


Прозрачности: 


Используются при работе с контентом. 
Например, если текст теряется на сложном 
фоне, для удобства чтения мы накладываем 
сверху цветной слой с различными 
значениями прозрачности. 
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> ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА 
Цвета 


Основные 


Нам фирменный 
цвет :) 


а 


Нех: #12566 
Рапфопе: 2728С 
ВСВ: 18 86 251 


СМУК: 99 7600 


Фирменный синий цвет Атиуг Сатез$ в сочетании 

с белым и черным составляют основу цветовой 
палитры нашего бренда. Эти цвета служат отправной 
точкой для дизайна, который мы создаем. 


\ 


Прозрачности 


90% 75% 50% 25% 


90% 75% 50% 25% 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Нех: НЕЕЕЕЕЕ 
ВСВ: 255 255 255 
СМУК: 0000 
Нех: #101820 
Ратопе: — Васк6С 
ВСВ: 16 24 32 


СМУК: 100 61 32 96 


Нех: #е40046 
Рапфопе: 6192 С 
ВСВ: 228 0 70 


СМУК: 0100 62 0 


Акцентный цвет 


20% 


20% 


15% 


15% 


Дополнительные 


Нех: 
ВСВ: 
СМУК: 


Нех: 
ВСВ: 
СМУК: 


Нех: 
ВСВ: 


#052591 
5 37 145 
45 50 130 


Н#е9етб 
233 239 246 
11420 


#000000 
000 


СМУК: 60 40 40 100 


Нех: 
ВСВ: 


#650036 
181 0 54 


СМУК: 20100 75 15 


10% 


10% 


5% 


5% 
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> ГРАДИЕНТЫ 
Цвета 


АХУВ 
САМЕ$З 


О&А 


5ЕЗЗЮМ 


#ОЕУНМТ$ 


ТОР $ ОЧЕЗПОМ$ 


Мы часто используем градиенты в качестве Е ВО СВ! 


фона или для выделения текста, который 
находится на сложном фоне. 


Примеры использования 


В первом случае используется наш 
стандартный градиент по схеме 


построения справа. С 
хема 


построения 


ие 


ВСВ: 18 86 251 
ОрасНу: гот 100% то 75% 
Апоге: -45° 


Во втором случае применяется фирменная 
цветовая палитра. Здесь нет четких правил 
построения, так как задача этого градиента — 
сделать текст удобным для чтения. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 23 


> СУПЕРЗНАК 


№ ПРИМЕНЕНИЕ 
Суперзнак 


Суперзнак является ключевым элементом 
айдентики бренда А7иг Сатез, но не заменяет 
собой логотип. 


Суперзнак — это гибкий элемент фирменного 
стиля, который помогает нам усилить контент 
и различные виды коммуникации. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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№ ПРИМЕНЕНИЕ 
Суперзнак 


Допустимо вписывать в суперзнак 
фотографии людей или изображения 
персонажей без фона. 


В презентациях суперзнак можно 
использовать вместе с заголовком. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Использование в качестве маски для объектов 


> МОТИВИРОВАННЫЙ ТРАФИК 


Это пользователи, которые выполнили целевое действие: 
переход на сайт, установка игры, написание положительного отзыва и т.д. 


Взамен они получают денежное или нематериальное поощрение. 


Виды: 
= Корректировка отзывов |- 
в Корректировка оценок 


"= Ротация отзывов 


А?ОВ САМЕЗ 


Выделение заголовков в презентациях 
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> НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 


Суперзнак 


Фотографии или арты не должны выступать 
из маски более чем на 20%. 


Запрещено перекрашивать суперзнак 
в произвольные цвета. 


При использовании этого элемента 
придерживайтесь цветовой палитры, 
описанной в руководстве. 


Запрещено инвертировать суперзнак 
и менять угол его наклона. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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> МАСКОТ 


№ ОПИСАНИЕ И ВЕРСИИ 
Маскот 


Акула — главный герой в наших внешних 
и внутренних коммуникациях. 


Эта целеустремленная, амбициозная 

и энергичная акула — далеко не джун акульего 
мира. В прошлом она покорила моря и океаны, 

а теперь успешно покоряет просторы геймдева. 
ЕЙ не сидится на месте, она готова открывать 
новое и экспериментировать. Смелая, открытая, 
уверенная, наша акула умеет вести за собой, 
быть лидером и блистать в авангарде трендов. 
При этом акула Азур Геймс — не только 
желанный гость веселых тусовок, но и настоящий 
друг, на которого всегда можно положиться. 


У маскота есть две версии — основная 
и упрощенная. 


ВАЖНО! Версии маскота не взаимозаменяемы. 
Сферы их применения различаются. 


Основного маскота можно использовать 
на любых носителях — например, на сайте, 
в соцсетях, печатной продукции и мерче — 
ив любом подходящем контексте. 


Упрощенный маскот вступает в игру 

в двух случаях. В узком смысле — 

он олицетворяет собой джуниор специалиста 
геймдев мира, а в широком — проявление 
любых ярких эмоций. Так, акуленок может 
появиться в детском подарочном наборе 

или в спецпроекте, где нужно вызвать 
особый эмоциональный отклик у зрителя. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


№ ПРИМЕРЫ ЭМОЦИЙ 
Маскот 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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»> ПАТТЕРН 


№ ВЕРСИИ 


Паттерн 


В основе паттерна лежит наш фирменный 
знак в виде треугольника. 


Ориентируясь на цветовую палитру бренда, 
можно создать множество различных 
вариантов паттерна. 


Справа приведены примеры фонов 
для социальных сетей. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Линия 


Заливка 


Линия + заливка 
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№ МАСШТАБ ОТНОСИТЕЛЬНО МАКЕТА 
Паттерн 


Нельзя делать паттерн слишком мелким 
относительно макета. Придерживайтесь 
определенной формулы при его использовании 
в различных креативах. 


Так, при условии, что за х берется 
наименьшая сторона макета, в 1/2 макета 
должен помещаться 1 знак. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


АСОВ 
САМЕЗ 


З9МЮР САМЕ 
ОЕ$1СМЕВ 


ПРИСЫЛАЙ СВОЕ РЕЗЮМЕ 
ЗОВФ@АРОУРСАМЕ$.СОМ 


ТЕМА НЕДЕЛИ: А$О 


1/2х 


х = наименьшая 
сторона макета 
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> НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
Паттерн 


Угол фирменного знака в паттерне равен 

углу знака в логотипе. Он может быть отражен 
по горизонтали, но никогда не используется 
под другими углами. 


Для расчёта масштаба знака внутри паттерна 


придерживайтесь формулы, описанной 
на предыдущей странице. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Угол треугольника внутри паттерна 
равен углу знака в логотипе. 


Запрещено разворачивать знак 
внутри паттерна. 


Запрещено делать знак слишком 
мелким относительно макета. 
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> ШРИФТЫ 


№ ПРИМЕНЕНИЕ 
Шрифты 


МопЕбеггае 


Аа Б6б Вв Г! Дд Ее Её Жж 3зИи Аа ВЬ Сс Ва Ее ЕЁ ба НВ 13] КК 
Йй Кк Лл Мм Нн Оо ПпРр Сс ШМт Мп Оо Рр Фа Вг 5$ ТЕ Чи 
Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ \\у\МИм Хх \Уу 72 
Ыы Бь Ээ Юю Яя 

В айдентике бренда есть 3 шрифта. Для 


заголовков и подзаголовков различных 


уровней используется шрифт Мощ5егга* 
под лицензией $11 Ореп Ропт Шсепзе. иже Г 


ее Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё Жж 3зИи АаВЬ Сс Ба Ее ЕЁ Са НВ |} КК 
и удобочитаемости — шрифт И\щег о 
под лицензией Ореп Роги. ий Кк Лл Мм Нн Оо ПпРр Сс Ц Мт Мп Оо Рр Ва Вг $$ ТЕ Цч 


Тт Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ Ъъ — \Уу\Мм Хх\у 72 
Ыы Ьь Ээ Юю Яя 


В качестве декоративного элемента 

мы используем шрифт Сауеа* (лицензия 
1. ОЕЕ 1.1) из семейства рукописных 
шрифтов. Обычно им прописываются 
короткие фразы до 4-5 слов. 


Сауео 

Ал БГ 86 [г Да Ее Её Жж 3; Ин Ал 86 Се Оч Ее ЕЁ 64 НА Г] К 
Их Кк Лл Мм Ни Оо По РР Се (/ М», М» Оо Рь 09 № 5 ТЕ м 
Ти Уу Фе Хх Ци Чи Ши ЩШщ Въ (№ Им Хх Уу Рг 


/ы 65 3э Юю Яя 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


№ ПРИМЕНЕНИЕ 


Шрифты 


Заголовки: Мог$егга{ Во! 


7 
28-82 р\ | разрядка 50% тах | интерлиньяж 
п на 4 ре больше кегля 
Подзаголовки: Мопуегга{ Во!а ЗА [ ОЛ О В О К 


16-40 р\ | разрядка 25% тах | интерлиньяж 
тт на 4 ре больше кегля 


Подзаголовок выглядит так 


мы Для набора основного текста всегда используется 


<8-18р | разрядка 0% | интерлиньяж {ег Кед\аг. Этот шрифт хорошо читается 
т на 4 ре больше кегля 
ы как на печатных материалах, так и в вебе. 
Декоративные фразы: Сауеа* Дек р РИ ь 
орати / 
кегль осн. текст + 6-8 р{ | разрядка 0% | ФРАЗЫ о” 


интерлиньяж < кегля на 2 |) 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


> ИКОНОГРАФИКА 


> БИБЛИОТЕКА 
Иконографика 


» ПРИМЕНЕНИЕ 
Иконографика 


В зависимости от наличия/отсутствия угла 
наклона у элемента, он может выполнять 
как функции стикера, так и функции иконки. 


Большая часть правил едина как для 
стикеров, так и для иконок, поэтому здесь 
и далее для удобства мы обобщенно 
называем их «элементами». 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Стикер (угол есть) 


Иконка (угол отсутствует) 


НАРУР_САВЕЕВ 


МШОЕЕ А5О 
МАМАСЕВ 


Пример использования в качестве стикера 


агиг_датез 


165 роыеаньлх —— 130К боже д зькопрнов 
АРОЯ САМЕЗ 
иметабола! позе дате дечеюрег па руыетег 


зтигатов. сопувйул-й-ргоогала 


оеооооо 


воз Уасапсу магвой подесмеи Авто Зреакего 


Пример использования в качестве иконок 
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> ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ 


Иконографика 


Элементы можно раделить 
на графические (иконки и стикеры) 
и текстовые (только стикеры). 


ВАЖНО! Не размещайте в текстовых 
элементах фразы, длиннее двух слов. 


Графические элементы можно построить 
Ще) квадратной сетке. В текстовых — ширина 
обводок всегда равна толщине основного 
штриха у текста, помещаемого внутрь. 


Другими словами, толщина линий объекта 
внутри и обводки у стикера всегда равны. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


Графический элемент 


Текстовый элемент 


Ах х 


Построение по сетке 


Толщина основного штриха (х) = толщине обводок 
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» ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ 


Иконографика 


Допустимо использование следующих 
цветовых сочетаний у элементов: 


Мы никогда не используем скругления 
у стикеров. Все углы внутри и снаружи 
должны быть острыми. 


Элементы всегда используются с тенью 
вне зависимости от цветовых сочетаний. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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» ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ 


Иконографика 


НЕХ: #052591 
Ораску: тийру 40% 
ХоНзеЕ Зрх 

У оНе!: 3 рх 

Вшг: 3 рх 


НЕХ: #052591 
Ораску: тийру 30% 
Х оН5е!: 3 рх 

У оНеЕ: 3 рх 

Вшг: 3 рх 


НЕХ: #101820 


Ораску: тиШру 30-40% 


ХоНзеЕ Зрх 
У оНе!: 3 рх 
Вшг: 3 рх 


НЕХ: #650036 
Ораску: пиру 30% 
ХоНзее: 3 рх 

У оНзе!: 3 рх 

Вшг: 3 рх 


ВАЖНО! В разных графических программах при введении вышеуказанных значений тени могут отличаться от оригинала. 
В этом случае придерживайтесь наиболее подходящих значений. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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» НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 


Иконографика 
ВЕЗРОМУВИТИЕ$ РЕЗРОМЯУВИТИЕ$ 

ш \\огК МИН уапоч$ ЧА +0015 
На одном макете стоит использовать апа {Ней ипргометепе 
не более 3 декоративных элементов. РИ суце оРБиупа татс ила 

{агдееа аамег$!па +0015; 

ВАЖНО! Если на одном макете размещены АсИ\е м/огК ММВ ад\егИзта пе\могК$ 
сразу несколько стикеров, размеры и толщины эпсасепеезитоливаеиахе8ко 


то герог та; 
их обводок Должны быть одинаковыми. 


Апа!уз!$ о псогпила {га Яс, эсайпса, 
апа со${ орЧпттаНоп. 


Пример правильного использования Визуально перегруженный макет 


155ЧЕ ЕХАМРЕЕ: 155ЧЕ ЕХАМРЕЕ: 


Использование стикеров с черной заливкой ЕТ > 


возможно только при их пересечении 
с темным фоном. В этом случае стикер 
должен заходить на светлое поле более чем 
на 50%, чтобы хорошо считываться. 


При использовании таких стикеров 
на белом и синем фоне стоит придерживаться 
вышеуказанных цветовых сочетаний. 


Пример правильного использования В данном случае стикер плохо 
считывается на темном фоне 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


> НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 
Иконографика 


Запрещено окрашивать элемент и его тень 
в произвольные цвета. 


Запрещено использовать разные толщины 
внутри элемента. 


Запрещено использовать следующие 
цветовые сочетания: 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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> РУКОПИСНЫЕ 
ЭЛЕМЕНТЫ 


> БИБЛИОТЕКА 
Рукописные элементы 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


» ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ 
Рукописные элементы 


Рукописные элементы в нашем фирменном 
стиле подчеркивают, что душа бренда — 
это прежде всего люди. 


Рукописные элементы создаются без 
скругления на концах — окончания у фигур 
всегда должны оставаться острыми. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


"== 


<> 
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» ПРАВИЛА ПОСТРОЕНИЯ 
Рукописные элементы 


Могптбегга* 


Обрати внимание! 


в 


От багов 
защищён! 


ОНЛАЙН 


До встречи! 
ыы 


[1птег 


Обрати внимание! 


|’ 


От багов 
защищён! 


Онлайн 


До встречи! 
—=— 


ВАЖНО! Толщина линий должна быть 
визуально меньше или равна толщине 
основного штриха у шрифта. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


ВАЖНО! Толщина линий не должна 
превышать толщину основного штриха 
у шрифта более чем в 2 раза. 


Сауеа{ 


Обрати бнитание! 


<? 


О» дагоё 
защищён! 


Онлайн 


„Де встречи! 


ВАЖНО! Толщина линий должна быть 
визуально равна толщине основного 
штриха у шрифта. 
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» ЦВЕТОВЫЕ СОЧЕТАНИЯ 
Рукописные элементы 


Основные цветовые сочетания у рукописных 
элементов представлены справа. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


ГА. 
в 
А. 
А. 
А. 
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» НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 


Рукописные элементы 


Запрещено использовать синие рукописные 
элементы на красном фоне и наоборот. 


Запрещено перекрашивать рукописные 
элементы в произвольные цвета. 


Запрещено скруглять концы 
рукописных элементов. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


ИЕ 

Е 
© 
® 
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» НЕДОПУСТИМОЕ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ 


Рукописные элементы 


По возможности избегайте пересечений 
обводки и текста, затрудняющих чтение. 


Внутри обводки всегда нужно 
оставлять немного «воздуха», 
чтобы текст легко читался. 


Запрещено использовать синие 
рукописные элементы в сочетании 
с красным шрифтом и наоборот. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


О» дагоё 
защищён! 
—_——=—=—=— 


ОНЛАЙН 


От багов 
защищён 


От багов 
защищён! 
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> ИЗОБРАЖЕНИЯ 


‚ Арты 
е Фотографии 
‚ Сочетание фотографий и артов 


»> АРТЫ 


ПРИМЕНЕНИЕ 
Арты 


Арт — важная часть бренд-дизайна Агиг Сатез, которая отражает многообразие создаваемых нами игровых миров. 


Иллюстрации, которые мы используем в коммуникации с аудиторией, отличает качество, яркие и насыщенные цвета, 
сочетание 20 и 30 стилистик. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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ПРИМЕРЫ 
Арты 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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» ФОТОГРАФИИ 


№ ПРИМЕНЕНИЕ 
Фотографии 


Пе С - 6 --0-в----6--—в.._ ные 


фоьая 4-09: кро 


Фотографии помогают передать атмосферу 

в компании. Наши снимки отличает 
качество, насыщенные естественные цвета 
и контрастность изображения. 
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ПРИМЕРЫ 
Фотографии 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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СОЧЕТАНИЕ ФОТОГРАФИЙ 
И АРТОВ 


> 


ПРИМЕНЕНИЕ 
Сочетание фотографий и артов 


Мы часто делаем коллажи из фотографий 

и артов. На таких изображениях всегда есть 
взаимодействие людей и персонажей, ведь 
за разработкой игр стоят живые люди. 

И, конечно, немножко магии! 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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№ ПРИМЕРЫ 
Сочетание фотографий и артов 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


62 


> ГАЛЕРЕЯ 


ГАЛЕРЕЯ 


174 135 К 4 
Ро${5  РоЙомегз Ро!о\м/па 


АГОВ САМЕ$ 

Сате РибйзВег 

| {егпайопа! побЙе дате аеуе!орег апа 
риБ!зВег 
агигдате$.сот/$19пт-т-ргодгат/ 


РОЙОоМИПа м Ме$заде Етай 


Мага{Поп В 09 \Уасапсу |ицегме\м/; Ахиг М 


УМТУ ОЕУЕГОРЕР$: 
М/НАТ ТНЕУ ОО акы 


Зыре Го сём своё 
ЭТЕР$ ЕРОМ НУРЕВ 
“ НУВРЮ-САЗУАЕ © * ол. 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


; 
} 


4 


ЗИМТЕВМЕМУ/ 


ВУ$ЬАМ МОГО$НИМ 


НЕАО ОЕ МАВКЕТ!ИМС ОЕМЕГОРМЕМТ 


НОЕУНМТ$ 


НОМ ТО МАКЕ ЕЕЕЕСТИМЕ 
САМЕ 1СОМ$ ее 


Ну Ремеюрег 
[Югее агеаз: 


(#7 $НОМ/ ТНЕ СОРВЕ МЕСНАМ!С$ 


РоНом/ {ре гпат гшЕе: ап {соп Бош а 
соггезропа {о {Пе датер!ау. Оер!с: {Ве Баз!с 
глесВап!с$ $0 {Па{ изег$ ипглеате!у 
ипаегзапа м/ра{ Кта о дате Й 15. 


Апа\уге {Ве депге апа фагде{ аи@епсе 
оЁ{Пе рго]ес+. ТЬтК аБоц м/пае ми Без 
сопуеу И$ еззепсе: 1осаюп, спагас“ег росе, 
ог 5оте зрес#Шс 5сепе тот {Пе дате. 


Рог ехагпр/е, уоц сап $Во\/ а {ор ме\/ 
оЁ{Ре тар Рога э<гаеду дате, апа сВагас\егз 
п Бае Юга ЯдНИпа дате. 


ря 
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ГАЛЕРЕЯ 


#САМЕБРЕМ 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


ЗИМТЕВМЕМ/ 
ВЕНИМО ТНЕ СОВПЕ: 


М/НАТ МТУ 
РЕ\МЕГОРЕВ$ ОО 
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ГАЛЕРЕЯ 


[и С, беагск ® 2: = ® © 


Ноте — МуМемок 5 Меззадта Мо\сайоз Мех Мо = Адене 


ГОС Е} РЬАУ | РУВЫЗН | М/ОВК | СВОМ/ БИДЕ РЬАУ | РУВЫЗН | М/ОВК | СРОМ/ ВЕДЫ 
.\> 


Ахиг бСате$ 


Ахиг батез 15 ап и\{егпайопа| тоБИе дате Чеуеорег апа риБйзВег. 
Мое батитд Аррз * Сургиз, Гагласа - 7,388 фоПо\уег$ 


У Го!омпа МН меБзНе @ 


Ноте Му Сотрапу АБоц{ Роз+5 06$ Реоре \Мео$ 


Арои{ 

Агиг бате$ 15 ап и\{егпайопа! мое дате деуе!орег ап@ риубйзВег. 

\М\!е аге сиггеп У опе о! йе Тор 3 тоБЙе моПамиае ру !5Негз Бу Чомиюа45 — т 2022, ме’уе зигразеа {Не 3 БИ оп 
Чо\митоа4 тагК. Оиг рогойо Ваз тоге {Нап 150 май-реМоптита ргодес п уайоцз дате депгез: тот пт@соге рур 


] {0 Пурег сазиа! 


ТВе Ахиг батез {еат соп515{5 о де ргоеззюпа!$ могКй1д гетоке!у ап тот оиг осез а! оуег {Ве мойа 
Тоде{Пег, ме’ге дотд еуегу{Нтд {о таке зиге {айеще4 дате деуе!орегз 5ее Пей" рго]есиз а {Не {ор о {Не спам. 


ег АРОВ одеег 57 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 


< О дли батез 


АСОВ САМЕ 


РЕАУТРУВЫЗН | МВК | СВОМ/ ТЕТЕ 
ее 


Агиг Сате$ 
бате РиБйзвег 


ТИВ › 


агигдатез.сот 


7,829 реоре ШКе 41915 


Маео$ РНою$ АБош —Соттипйу 


(©) Фагигдатез!\е 
® ">:/а2игдатез.сот/ 


©) АРОВ САМЕ$ 1 ап ищегайопа! тоБИе дате 
Чеуеюрег апа рибИзпег 


Сате Рибйзпег 


(© $епа теззаде 


Ро5{5 


озое ®= 


'Ноте’ Е0еп45 Мас — Магкерасе Мойбсацопз 


Мепи 
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ГАЛЕРЕЯ 


д 


МЕМ/ СЕ\МЕЁ$ 


ГАЛЕРЕЯ 


Ш | Е 
Ркодг ес$ 


25 фабит 


Ко броске уои! 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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ГАЛЕРЕЯ 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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ГАЛЕРЕЯ 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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ГАЛЕРЕЯ 


РУКОВОДСТВО ПО ИСПОЛЬЗОВАНИЮ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ 
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> КОНТАКТЫ 


Если у вас остались вопросы по использованию фирменного стиля, 


напишите на почту райпегр@атигдате$.сот 


